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SPANNENDE

GESCHICHTEN
AUS DER STADT

Dabei sein, well ...

..das OSNABRUCK MAGAZIN erscheint als kostenloses .
Angebot zweimal im Jahr und verfolgt das Ziel, die Mal im Jahr
Stérken unserer Stadt Osnabrlick gezielt zu kommuni-

zieren und dabei das Engagement der BUrgerinnen
und Burger widerzuspiegeln. Durch emotionales Story-
telling wird die Stadt in authentischen und fesselnden STA R K E

Geschichten erlebbar gemacht - immer nah am Leben B I L D E R

der Menschen.

Die Inhalte sind vielseitig und reichen von Portrats lokaler
Personlichkeiten bis hin zu Hintergrundberichten und

chichiten

Veranstaltungstipps.

0 & Gennetr

und noch viel mehr.

Vor allemrichtet sich das Magazin an alle Burgerinnen und
BuUrger OsnabrUcks sowie an die Wirtschaft, Investoren,
Studierende, potenzielle Neuburgerinnen und Neuburger
und gibt einen Einblick fUr Besucherinnen und Besucher,
die mehr Uber die Stadt erfahren mochten.
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Technische Detalls

205 x 280 mm, Hochformat
zzgl. 3 mm Beschnitt rundum

84 -100 Seiten
4c Euroskala
20.000 Stuck

4. Ausgabe
Ende September 2026 | vsl. KW 40

14. August 2026
kostenlos

u.a. Uber den LESEKREIS DAHEIM und UNICARDS an rund
300 Stellen in der Stadt OsnabrUck: 6ffentliche Stellen, Hotels,
Gastronomie, Hochschulen, Arztehduser, (Einzel-) Handel
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RATHAUS OSNABRUCK

EVENT INSIDE

Das sehenlle Géste des Rath Einladungen, Pro-
gramme sowie wichtige
Unterlagen zu jedem
einzelnen Event werden
indiesen Mappen ver-
aufer den Mauern nichts mehr im wahrt. Das Design st
Originalzustand ist. Hier kreuzen schlicht: Mit Stadt-
sichdie Wege der Mitarbeitenden. wappen und in dezenter
in Empfang Farbe lsst die Mappe dem
genommen. Hier istdas Betriebs- bunten Inhalt den Vortritt. Das ist
zentrum Zurlckhaltung  la Osnabrick.

GETRANKE
UND GESCHENKE

Von der Einladung Uber die Bestuhlung
und das Kulinarische bis zu Fragen der
Sicherheit reicht das Aufgabenspektrum
des Teams Reprasentationen

Ein weiterer wichtiger Punkt: Gratula-
tionen und kieine Enrengeschenke zu
hohen Geburtstagen und Ehejubilaen,
um die sich die zwei weiteren Teamkol-
leginnen Gabriele Nemes und Carmen
Timmermann kimmern.

AUSGABE 2

STRAHLKRAFT

groBzligige Werbekampagne
durch die Marketing Osnabrlick

Starke Stad

\ BUNT STATT GOLD

F oo Den Eintragins Goldene Buchzu
i\ f J‘gnu "UL organisieren, gehsrt ebenflls zu den
b > EHRR  Aufgaben der Organisatorinnen
i . Das erste Buch wurde 1900 fir die
% Tripdenssiadt Nt

gen. Seit 2023 ist das dritte, nun rund-
bt sl Buchi s
D i Ve s
mals das Rathaus. Einzige Ausnahme:
Fur Papst Johannes Paul Il wurde
o Buch 980t o Do
Tl

FLAGGEN- X
VERANTWORTUNG *

Die passende Beflaggung am
Rathaus wird ebenfalls vom
Team bestellt Gesetzt werden
die Flaggen dannvon den
Technischen Betrieben der
Stadtverwaltung. Neben Lin-
der-und Stadiflaggen bt es
auch spezifische Modelle wie
die Regenbogenfiagge oderdie
Flagge . Mayors for Peace.

AUSGABE 3

22

VERTEILUNG AN PRASENTEN
AUSLAGESTELLEN

INKL. VERMARKTUNG

DER AKTUELLEN PRINT-

UND ONLINE-AUSGABEN

Z. Starke Stact.

STADTENTDECKER

SIE RUCKEN OSNABRUCK
INS RECHTE LICHT

Empfinge im historischen
Rathaus zu organisieren. Unter anderem dafiir arbeiten
die fiinf Frauen eng mit Oberbiirgermeisterin Katharina
Pétter zusammen.

Der Job richtet sich nach den Gésten der Stad, nicht nach
festen iten, daher ist neben O

auch persénliche Flexibilitst gefragt. Die hilft zudem beim
Umgang mit den haufig bekannten und bedeutenden
Gisten: ,Irgendwas kommt bei einer Veranstaltung immer
dazwischen’, sagt Katja Stricker, die das Team leitet. ,Ob
Baustellenlérm wahrend einer Ansprache oder wegen
Schneesturms verspatete Géiste - wir lassen uns nicht aus
der Ruhe bringen.”

AuBerdem st das Team bestens vernetzt. Die Organisato-
rinnen wissen schell, wer in welcher Situation helfen kann.
Ob vor wichtigen Anléssen noch Nervositit herrsche, wollen
sen. ,Nicht mehr’, sagen die zum Team gehérigen
Daniela Honingh und Sabine Kempe fast wie aus einem
Mund. Und sie erganzen: Wir haben Respekt vor jeder Auf-
gabe, im Verlauf der Arbeit aber sehr viel Gelassenheit und
Flexibilitst gelernt.” Damit und mit einem Lcheln meistert
das Team jede Veranstaltung.

osnabrueck.de/
rathausrundgang/

Virtueller Rundgang
durchs Rathaus
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1/1 SEITE

205 x 280 mm + 3 mm Beschnitt rundum
Hochformat Ablaufend

Anzeigenformate
& Preise

168 x 249,8 mm Satzspiegel
Kosten 2.400 Euro zzgl. MwSt.

1/2 SEITE

205 x 138 mm + 3 mm Beschnitt rundum
Querformat

168 x 122,8 mm im Satzspiegel
Kosten 1.800 Euro zzgl. MwSt.

Die Platzierung der Anzeige behélt sich die Redaktion vor.
(Platzierung auf der linken oder rechten, sowie eine oder zwei Anzeigen auf einer Seite).

SONDERSEITEN UMSCHLAGSEITEN
U2 oder U3 Kosten 3.000 Euro
Rickseite U4 3.800 Euro

Alle Preise zzgl. der jeweils gultigen gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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D m
AUF EINEN WEIN
: INDIE STADT

R StedtOsmabriick=!

Text — Redaktionsteam

bis hin zu AL .

seigt, was sichinderStadt  Stefano\Vocibetreibt sinen Weinhandel

gezeigt, e i LArte del Bere” bereits seit 2021 n ger
: Redingerstrafe. Nach und nach st aus dem

i Weinladen eine Aperitivo-Bar entstanden:
i Hausgemachte Antipastiund kleine Snacks
i 2umWeinsind inzwischen fester Teil dos
i Angebots. Neuin 2026: Eine kleine Fein-
i kost-Ecke mit AuBer-Haus-Verkauf von
: Pasta, eingelegten Gemiisesorten und
: Olen-auchvom eigenen Familienvetrieb
I inltalien.

-

’;
o
1

i Frankreich auf dem Marktplatz

: Die Vorspeisen- und Weinbar von Jean- hl, nach eine ... die warme Luft, ... den Osnabriicker
i Frangois Pelletierist mit neuem Konzept our nach Hause wenn ich auf dem Rad Ruderverein als meine
 insJahr 2026 gestartet: Im ,Margaux” - B -
© gibt es zukiinftig noch mehr Spezialitaten ommen. in die Altstadt fahre. sportliche Heimat.
 ausFrankreich zu entdecken. Die saisonal

KBEISI.AUF-KIOSK * wechselnden Gerichte von Kiichenchef

Frederic Rumpenhorst werden durch
 einen Soulfood-Sonntag erganzt: Jeden
: Sonntagabend gibt es ein Abendbrot mit

inn der andere gut gebrauchen.
i reues La

ben : : n, Kase, Pickles,
: Sardinen und frisches Brot werden durch
Biicher zuden Doein Ger Ofengericht
s Osnabriicker Service- I erganzt.

Datenaufbereitung

DRUCKDATEN

Druckdatenformat PDF, 300 dpi Anzeigenschluss 14. August 2026
Schriften eingebunden bzw. in Pfade umwandeln

Druckprofil ISO coated v2 300 % (ECI)

Beschnittzugabe 3 mm rundum
Bitte beachten: 3 mm Sicherheitsabstand!
Bei einer ablaufenden Anzeige sind 3mm Bitte schicken Sie Ihre Vorlagen per Mail an
im Bund verdeckt. carlfritz.meyran@noz.de

Druckunterlagenschluss 24, August 2026
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Krafte bundeln, Starken
hervorheben und mit Stolz
fur Osnabruck einstehen.

Mit Ihrer Unterstltzung
gestalten wir ein Osnabruck,

das begeistert - fur Fachkrafte,

Studierende, Investierende
und Touristen.

Gemeinsam machen wir Osna-
brick zu einem attraktiven
Standort mit Strahlkraft.
Werden Sie Teil unseres Netz-
werks und gestalten Sie die
Zukunft unserer Stadt aktiv
mit!

OSNABRUCK-PARTNER WERDEN ...
. Vorteile sichern!

AUF DIE OSNABRUCK-PARTNER WARTEN

+ bis zu mehrere Osnabruck-Partner Events im Jahr
- die Darstellung auf der offiziellen Internetseite und regelmagig auf Linkedin

- das Aufgreifen von Unternehmens-News: Social Media (osnabrueck.de),
Podcast (Zum Gllck aus Osnabrick), WirtschaftsPOST

- ein Mediapaket zur Unternehmenskommunikation

+ 109 Rabatt auf analoge Stroer-Flachen

- die Darstellung im exklusiven Osnabrick-Magazin

- die Aufnahme im TOS Partner-Programm ,Premium* oder ,Basic*

- die Mitgliedschaft im Beirdten und einem individuell
passenden Themendialog

Weitere Informationen

Isabell Sollmann
M redaktion_mO@marketingosnabrueck.de
www.marketingosnabrueck.de/osnabrueck-partnerschaft

OleiigiC]

re

m.--u@ Imagefilm ,,Osnabriick, deine Stadt*
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