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Marketing Osnabriick
REACT EU - Sofortprogramm "Perspektive Innenstadt" — Forderantragstellung

wsinnovative Leerstandszwischennutzungen® - Vorhabenbeschreibung

Hintergrund und Zielsetzung

Erlebnis und Begegnung sind heute die Hauptgrinde fur den Innenstadtbesuch. Diese
Alleinstellungsmerkmale des stationaren Handels sollen mit kreativen Zwischennutzungen von
Leerstanden zusatzlich gestarkt werden. Die temporare Nutzung von Leerstanden durch
unterschiedliche Unternehmen und Organisationen, Grinder:innen, Startups oder auch Kunst-
und Kulturschaffende bietet Potenzial, die Attraktivitdt und damit auch die Frequenz in der
Innenstadt zu erhalten und sogar zu erhéhen. Zudem bietet eine tempordre Prasenz von
Unternehmen, die normalerweise aufRerhalb der City bzw. ausschlie8lich im Internet
stattfinden, Chancen fir Sichtbarkeit, Image- und Bekanntheitsforderung. Das Profil des

gesamten Wirtschaftsstandortes Osnabriick kann so gestarkt werden.

Die im Rahmen des REACT-Programms geplanten Malinahmen sind eingebettet in eine
Leerstandsmanagement-Strategie, die in Osnabriick gemeinsam vom Citymanagement
(sowie Stadtmarketing) und Wirtschaftsférderung umgesetzt wird. Folgende Handlungsfelder

und Ziele wurden dafur definiert:

Prévention:

» aktive Starkung des Bestandes

* Gestaltung der Innenstadt als hybrider Kommunikationsraum
Intervention:

* kurzfristige Belebung von Leerstéanden durch Zwischennutzung

» Alternativen zum Kklassischen Einzelhandel: Frequenzbringer, von denen der

Bestandseinzelhandel profitiert

strategische Neuausrichtung:

» aktive, umfassende Neuausrichtung der Innenstadt fir zukunftsfahige, dauerhafte Nutzungen

» Entwicklung einer abgestimmten Strategie unter Berlcksichtigung der regionalen

Kompetenzbranchen



\ ,

Marketing Osnabriick
Die fiur den Fdorderzeitraum geplanten MalRnahmen werden schwerpunktmallig im

Handlungsfeld ,Intervention” umgesetzt. Ziel ist es, mit der Zwischennutzung von Leerstéanden
durch und fir unterschiedliche Zielgruppen, die Frequenz in der Innenstadt zu erhéhen und
durch die Schaffung von innovativen, temporaren Angeboten fur die regionalen

Kompetenzbranchen den Wirtschaftsstandort Osnabriick insgesamt zu starken.

Maflnahmen und Umsetzung

Die Planung und Umsetzung der MaRhahmen im Leerstandsmanagement erfolgt durch die
Stadtmarketinggesellschaft Marketing Osnabrick GmbH (mO.) gemeinsam mit der
Wirtschaftsforderung Osnabriick GmbH (WFO) im Auftrag der Stadt Osnabrtick.

Um das Instrument der Zwischennutzung im stadtischen Leerstandsmanagement zu
etablieren, soll das Thema im Projektzeitraum gezielt geférdert werden. In diesem Zeitraum
werden mehrere parallele Zwischennutzungen proaktiv angestoRen, kommunikativ unterstitzt
und unter zuvor festgelegten Voraussetzungen auch finanziell geférdert. Daflr werden
geeignete Leerstande identifiziert und die Konditionen fir die Zwischennutzung mit den
Eigentiimer:innen/  Vermieter:innen  vereinbart. Interessierte  Nutzer:innen  aus
unterschiedlichen Branchen konnen sich im Rahmen einer Ausschreibung fir zuvor
festgelegte Zeitraume, z.B. fur eine Dauer zwischen 1 und 12 Monaten, mit ihnrem Konzept fiir
eine Zwischennutzung bewerben. Die Nutzungsgebihr wird mit den Fdrdermitteln

bezuschusst.

Kommunikation

Uber den gesamten Zeitraum wird das Thema Vitalisierung der Innenstadt mittels innovativem
Leerstandsmanagement intensiv mit entsprechenden Kommunikationsmafnahmen begleitet.
Dazu gehort neben klassischer Pressearbeit auch digitales Marketing sowie Live-Marketing in

Form von Aktionen in der Innenstadt.

Userfreundliches Datenmanagement

Weiterhin soll eine professionelle Leerstandsdatenbank fur die Osnabriicker Innenstadt
aufgebaut und systematisch gepflegt werden. Uber eine zielgruppengerechte Web-Oberflache
sollen die verfigbaren Leerstande verzeichnet und mit allen relevanten Informationen
versehen werden. Eine Suchfunktion sowie die gesonderte Kennzeichnung der Angebote flr

Zwischennutzungen runden die Funktion der Datenbank ab.



