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• Tochtergesellschaft des Konzerns Stadt Osnabrück

• +/- 70 Festangestellte mit unterschiedlichsten Arbeitszeitmodellen plus vielen 

Aushilfen in den Bereichen Gastronomie, Garderobe, Einlass, Pforte, Umbau uvm.

• mO.-Werte: NACHHALTIG – AUTHENTISCH – VERBINDLICH – REGIONAL - MUTIG

die mO. fördert das Profil der Stadt Osnabrück als Zentrum des Osnabrücker Landes

• Steigerung der Attraktivität und Belebung der gesamten Stadt durch Kultur, Erlebnis, 

Einkauf und Veranstaltungen, insbesondere städtische Veranstaltungen, wie 

Maiwoche, Weihnachtsmarkt, Jahrmarkt

• betreibt und vermarktet mit der OsnabrückHalle die größte Location in der Region



• für Veranstaltungskaufleuten, Fachkräften für Veranstaltungstechnik und für 

Kaufleuten für Restaurants und Veranstaltungsgastronomie

• zertifiziert als IHK TOP Ausbildungsbetrieb

• Ausbildungskodex „100%“ der Veranstaltungswirtschaft unterschrieben 

• externe Ausbildungsabschnitte möglich - auch im Ausland (erasmus-gefördert)

• Schnuppertage, Zukunftstage, Praktika

• Azubi-Projekte: Silvester-Musical, Konzerte, Ausbildungsabschluss, Mitarbeitenden-

Events, Azubi-Workshops, Azubi-Events, Azubi-Inforeisen
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Der Wirtschaftsstandort Osnabrück punktet mit erfolgreichen 

Unternehmen und attraktiven, modernen Arbeitsplätzen. 

Besonders resonanzstark bei Fachkräften (und BürgerInnen) 

sind dabei zwei Facetten: Zum einen der gesunde 

Mittelstand mit den vielen ansässigen 

Familienunternehmen. Zum anderen die starke Startup-

Landschaft mit den Acceleratoren als Impulsgeber.

Die Aushängeschilder des Osnabrücker Freizeitangebots 

sind aus Bevölkerungssicht der Zoo und die Stadtfeste –

insbesondere die Maiwoche und der Weihnachtsmarkt. 

Aber auch darüber hinaus hat die Stadt in Sachen Freizeit 

viel zu bieten und punktet stark mit Outdoor-Aktivitäten, 

Indoor-Sport und Gastro-/Kneipenangeboten.

Für die Bevölkerung sind jene Facetten der „Friedensstadt“ 

besonders identitätsstiftend, die aktiv gelebt und sichtbar werden –

insbesondere das traditionelle Steckenpferdreiten, aber auch 

Städtepartnerschaften/Städtebotschafter, einschlägige 

Veranstaltungen und das Erich Maria Remarque-Friedenszentrum

Die historische Altstadt mit dem Rathaus des 

westfälischen Friedens gehört zu den
Aushängeschildern Osnabrücks. Es sind 

insbesondere die historischen Facetten des 

Stadtbildes, die Identifikation und Attraktivität 

erzeugen – aber auch Wald und Grünflächen 

(„grüne Finger“) sind Teil der Marken-DNA 

Osnabrücks.

Wissenschaft ist in Osnabrück sicht- und erlebbarer 

Teil der Stadtgesellschaft: Das breite 

Studienangebot zieht Studierende an, die das 

Gesicht der Stadt mit prägen; 

Hochschulen/Forschungsinstitute vernetzen sich aktiv 

und geben Impulse für Wirtschaft/Startups und 

Stadtkultur. 

Osnabrück punktet mit seiner besonderen Lage: 

Teutoburger Wald, Naturpark TERRA.vita und das 

Osnabrücker Land mit seinen Seen bieten viel Natur 

und Naherholung. Zugleich sind die Niederlande in 

unmittelbarer Reichweite – bis zur Grenze sind es 

weniger als 100 km.







Strategische Handlungsfelder für 2024
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

Nachtflohmärkte



Jahrmärkte



Theater Beach
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„Pop-Up-Hofladen“ vom Hof Löbke

Schaufenstergestaltung Netzwerk „typisch Osnabrück“

Vintagestore „Pop Osnabrück“
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Das Projekt wurde aus dem Sofortprogramm „Perspektive Innenstadt!“ der EU-Aufbauhilfe REACT EU im Rahmen des 
Europäischen Fonds für regionale Entwicklung (EFRE) kofinanziert und soll Kommunen dabei unterstützen, ihre Innenstädte mit 
auf die Situation vor Ort zugeschnittenen Konzepten zukunftssicher aufzustellen. Ziel ist es, dass die Menschen sich den 
Lebensraum Stadt neu erschließen können.
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Netzwerkveranstaltung „hörensagen“

Netzwerkveranstaltung Theater Beach

Austausch mit der Politik „Neujahrsempfang“

OCM-Vorstand

https://www.os-citymarketing.de/
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Das Projekt wurde aus dem Sofortprogramm „Perspektive Innenstadt!“ 
der EU-Aufbauhilfe REACT EU im Rahmen des Europäischen Fonds für 
regionale Entwicklung (EFRE) kofinanziert und soll Kommunen dabei 
unterstützen, ihre Innenstädte mit auf die Situation vor Ort 
zugeschnittenen Konzepten zukunftssicher aufzustellen. Ziel ist es, dass 
die Menschen sich den Lebensraum Stadt neu erschließen können.
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https://www.instagram.com/p/Cy8ZNk1ouij/




Grundlegende Optimierung der 

digitalen Beschilderungslösung 

(Digital Signage)

Sanierung der großen

Toilettenanlage im

Erdgeschoss

Erneuerung des 

Bühnenbodens im

Europa-Saal

Digitalisierung und Technik, um 

die OsnabrückHalle “auf Stand” 

zu halten (fortlaufend)







•

•

•

https://360.immo.tours/?project=74c1fa66-62ea-4b76-b5d6-c90b6bc873a9
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https://erleben.osnabrueck.de/de/ankommen/stadtrundfahrten/




50. Maiwoche

08. - 20.05.2024Intensivierung und

Tag der Niedersachsen

29. - 31.08 2025

Weiterentwicklung der Stadtmarke

Osnabrück

Ball der Universität

08.06.2024

Finale - Techniker Boulder 

Bundesliga

21.06.2024

DSAG-Personaltage 2024

04.- 05.06.2024

Nadel und Faden

13. - 15.09 2024



https://www.instagram.com/osnabrueck.de/
https://de.linkedin.com/company/marketing-osnabrück-gmbh-mo
https://www.facebook.com/osnabrueck
https://www.instagram.com/osnabrueckhalle/
https://de.linkedin.com/company/osnabrückhalle
https://www.facebook.com/OsnabrueckHalle

